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Quelles coopérations tisser? =)
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QUELLE STRATEGIE
COMMERCIALE




Un accompagnement de la mutation du paysage
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SCoT Sud Charente
34230 m2

Bassin de Jonzac
30152 m2 I

Bassir; de Mirambeau
3695m2

‘ Bassin de Montendre '

12 245 m2

" Bassin de Montguyon
7201 m2

‘l SCoT Haute-Gironde

48 511 m2 L

. Bassin de St Aigulin
1867 m2

NATURE DES GRANDS COMMERCES Ve

>300 m2 de surface de vente

Bricolage-jardinerie-animalerie

Commerce de gros

Equipement de la maison

Equipement de la personne Libourne
Grande distribution alimentaire / 51993 m2
Drive Z

Sport culture loisirs .

Bordeaux Métropole
693 095 m2
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Un accompaghement de |la mutation du paysagegs
commercial

Le commerce a I’échelon national : tendances grand commerce vs commerce de
centre ville — vers une réimplantation dans les centres?
Une augmentation de la vacance commerciale de 6,1% en 2001 a
a
. y (J dans les centres des villes moyennes.
M 10,4 % en 2015

Source AID

Apparition du phénomene de vacance commerciale dans les périphéries
Source AID

Surface autorisée en progression + 27 % de m2 des surfaces

existantes, principalement en périphérie - malgré une baisse du

rendement au m2
Source AID

62 % du Chiffres d’Affaires en périphérie
Source AID

@EXPI'ESS
De acteurs de la grande distribution qui se repositionnent sur des

Carref‘our merersaten formats plus réduits, vers une relocalisation dans les centres.
market

La vacance commerciale : est le nombre de cellules commerciales vides sur le nombre total de cellules.




Un accompagnement de la mutation du paysage A
commercial

L’évasion commerciale et
le e-commerce.

e

A +10 pts
D 44% ° .
5,1 %* en Haute-Gironde
22.7% 30— y Jusqu'a | 2%+ en Dordogne

12% Evolution des demandes des consommateurs:xx 3

-+

A +6 pts
Z A 0,
& 3.8% A +3 pts

/e o,
Q 43%

Source : Enquéte ménages AID 2015/ traitement CCIB 2016



Un accompagnement de la mutation du paysage é
commercial

Les évolutions des aspirations de la clientéle
orientant les stratégies d’acteurs:

Achat
Meilleur prix

Achat Achat De nouvelles formes et services
Responsable » : connecte .
en appul aux commerces
A D ] ]
XY traditionnels
: ‘ \ +
o000 p
? \ 2 _ Achat
. Simple <+
: - Rapide
Y
A +
Achat
Customisé oo
Personnalisé Achat +
Plaisir/loisirs
Achat
Collaboratif



Un accompaghement de la mutation du paysage &
commercial

enseignes (Monoprix,
Bio c bon..)

—
+ Des modeles hybrides entre magasin
physique et digital
Magasin sans stock/Showroom/Market place local
‘ = ecomiees
E-Commerce local
: » Commander en ligne a
Le ler centre-ville numérique des
commergants locaux partir d’une méme 4
s en ol s oo s e 5 application aupres des
commergants locaux
référencés.
. - 2 Commande en ligne et |
I p——— livraison express — I
g partenariat avec des -
a. siiaion [l & inopcire [ > Googe iy n

Un magasin sans
stock avec
commande depuis
un mobile pour
une livraison a
domicile

+ Des espaces itinérants ﬁP?nAT.oﬁ"-;
et éphémeres. |

e =

+ Du mobilier urbain ou des

espaces de conciergerie

comme lieux de convivialité..
Consignes/ Distributeurs/ Conciergerie

nutique
BSSdl)

Une occupation

ot 1 temporaire des

ot st 20 ¥ | locaux commerciaux
st o gt vacants pour

% redynamiser les

centres.

(Ex Barbezieux St

Hilaire ci-contre).



Un accompagnement de la mutation du paysage =
commercial

Quel paysage commercial
demain? Comment anticiper
et appréhender les
mutations du commerces?

Quelle politique E-Commerce

d’implantation du grand
commerce sur le territoire de
la CDC de la Haute-
Saintonge ?

Quelle stratégie de la grande
distribution demain? Vers un virage
serviciel ?

Comment prendre en compte
dans I'aménagement du
territoire les différentes
formes du commerces de
demain (AMAP, ventes

directes, consignes...)? A
quelles échelles

Maintien du commerces de proximité
et revitalisation des centres

Productions locales et circuit-court



LES PROJETS ECONOMIQUES
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Une offre fonciere modulable et adaptable .
——
Taux d’occupation des pépinieres et
hétels d’entreprises aujourd’hui
Hotel d'entreprises de la Corbonne h
b L3
#,
Pépiniére du Pdle mécanique ?
Hétel d'entreprises de Saint-Genis-de-
Saintonge °
Pépiniére de Montendre

Les projets:

* Pépiniere a Montlieu-la-Garde

* Pépiniere d’entreprises dédiées a

aéronautique a St Germain de
LUSignan Taux de remplissage des ZAE : Taille des ZAE :
° Péplnlére de Jonzac Surface disponible (viabilisée) >20 ha
2 ’ 8 f 10 ha
¢ Hotel d’entreprise de Mirambeau B Sortcebecupée 5




Une offre fonciere modulable et adaptable

les moyens a mettre en ceuvre pour que le sud du territoire

capte le dynamisme bordelais ?

Enquéte sur les Start-up et PME de la
filiére numérique de la Métropole
bordelaise

ESPACES DE TRAVAIL LES PLUS UTILISES

Local professionnel _ 3%
Pépiniére _ 20%
Espace de Coworking _ 17%
Incubateur - 12%
Aucun/ Domicile [N 12%

Accélérateur . 3%

Hatel d'entreprises l 2%

Source : enquéte CCI Bx Gironde
Juin 2016

Structuration
Accompagnement

L
Incubation
Accompagnement

* Hotel d’entreprises
e Atelier-relais
* Tiers lieux..

* Pépinieres
* Incubateurs
* Tiers lieux

@ 4% »

44% des répondants auraient besoin d'un
nouvel espace de travail dans les 6 prochains

mois.

Développement

Accompagnement

Foncier nu au sein
d’une ZAE

Immobilier
(locaton,
emphytéotique,
acquisition..)

Promoton
immobiliére
village artisanal..)

public
bail
location-

(tertiaire,

-~
S

Comment assurer les parcours
résidentiel des entreprises, start-up du
territoire?

Quelles solutions pour les entreprises
apres les pépinieres d’entreprises?
L'hotel d’entreprises? Et apres? Jusqu'ou
les accompagner dans l'offre fonciere et
immobiliere?

Des projets d’espace de coworking ?
Maillage de Tiers Lieux?  Atelier de
petite production? (fablab)



Les projets :
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Des extensions des zones d’activités
existantes pour répondre aux besoins
identifiés.

DES PROJETS STRATEGIQUES
POUR LE TERRITOIRE:

Le projet du « Jarculet »
périmetre élargi a Bédenac ? Pour
quelle(s) vocation(s)? (Activité
productive! Stockage & Commerce de
gros! E-Logistique? Filieres émergentes!?
Village artisanal? Campus?)

Projet de zone d’embouteillage
d’eau minérale.

Projet Pons/Mazerolles



